Reklame ist Werben. Und nicht das geschiftliche Werben allein!

Jedermann macht sozusagen jeden Augenblick Reklame mit dem, wie er sich
gibt und wie er sich hilt, mit was er sich zeigt und umgibt, iiberhaupt mit
dem, wie er angesehen, durch das, womit er beurteilt sein will.

Mit bewuBter Pose macht schon das Kind Reklame, und der Wilde mit seinem
Schmuck. Es ist der Geltungsdrang der betonten Ausdruck sucht, um mit
bestimmter Absicht zu wirken.

So gibt es neben der geschiftlichen eine personliche, eine gesellschaftliche
und auch eine behérdliche, kirchliche, staatliche Reklame, insoweit nicht
befehlsmiBig angeordnet werden kann, sondern geworben werden muf.
Also nicht etwa die Zeitungsanzeige, das Plakat, die Drucksache erschépfen
die Reklameidee, sondern jedes Ding, jeder Gegenstand, vermdgen, weil sie
Seele haben, sich auszudriicken und kénnen fiir bestimmte Ausdruckfihig-
keiten ausgebildet, es kann mit ihnen geworben werden.

Der Tisch, der Stuhl, das Kleid, sie sind nicht nur die praktischen Zweck-
gegenstinde allein, sondern sprechen auch eine Sprache. Sie reden von Stand
und Wiirde, von Armut, Reichtum und vielem mehr.

Es ist dies die Sprache der Dinge, ihre Ausdrucksart, die fortwiihrend zu
uns spricht. Und diese Sprache wird nicht nur gesprochen, sondern auch
verstanden, und beeinfluBt uns in einer Weise, wie es uns gemeinhin kaum
zum BewuBtsein kommt, und wie wir es uns meist nicht erkliren knnen.
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behandelt den Reklamestoff mit ganzer Griindlichkeit und Ausfiihrlichkeit
gewihrt derart Einblick in seine Wesenheit, um ihn als lebendige Kraft zu

erkennen, die Reklame der eigenen Absicht dienstbar zu machen, dienstbar
bis zum Erfolg. Erfolg heiBt hier: Wohlstand, EinfluB, Ansehen!

Das Buch ist durch jede Buchhandlung zu hbeziehen.
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